
特定 の 治療法 / 疾患 に 対 す る ウ ェ ブ マ ー ケ テ ィ ン グ

「ホームページの改善」では達成されない見込顧客への訴求方法

（ e x .白内障 )



治療法 /疾患別マーケティングとは

白内障緑内障 網膜剥離

糖尿病網膜症 加齢黄斑変性 レーシック

飛蚊症ＩＣＬ 眼瞼下垂

斜視ものもらい コンタクトレンズ

地域住民（見込顧客）

このへんで
白内障のことなら
〇〇〇眼科だな

特定のエリアで特定の治療法 /疾患に関して「専門的だ」

「この治療法/疾患なら〇〇〇眼科だ」と思われることで

その領域の来院数を増やすマーケティング戦略。



具体的な施策

ドクターが出演し白内障について説明する動画が見れる白内障専門サイトを公開する

ウェブサイトの効果はアクセス数×実際に行動に移る確率（ＣＶＲ ）で決まります。

このマーケティング戦略ではアクセス数をＳＥＯ（オーガニック検索）で集め

行動に移る確率を狭く深く特化した内容と高品質なドクター動画で上げます。

サイト訪問者に「白内障について専門的だ、最も親切だ」と思わせる＝比較検討で勝ち残る＝ＣＶＲを上げる

「地域名＋白内障（手術）」等の検索で１位に表示する＝見込顧客からのアクセスを集中させる

アクセス 行動

C V R 2 0 %



ホームページとの違い （構成）
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ホームページは「クリニックの情報を全体的に確認できる」という役割の

性質上、特定の治療法/疾患のみにフォーカスすることはできません。

それに対し専門サイトはホームページとは全く別の独立したサイトのため

対策するキーワード以外の情報を極限まで削ぎ落すことができます。



ホームページとの違い （ ＳＥＯ ）
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現在のＧｏｏｇ ｌ ｅの検索エンジンアルゴリズムで重要視されるＥ -Ａ-Ｔ。専門サイ

トはこのＥ-Ａ-Ｔを押さえたサイトといえます。それは内容が特定の領域において

豊富（専門性）で、ドクターの経歴やメディア情報が確認可能で（権威性）、実在

するクリニック監修（信頼性）であるためです。
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Ｅ -Ａ -Ｔ ： Ｅ ｘ ｐ ｅ ｒ ｔ ｉ ｓ ｅ (専門性 ) -Ａ ｕ ｔ ｈ ｏ ｒ ｉ ｔ ａ ｔ ｉ ｖ ｅ ｎ ｅ ｓ ｓ (権威性 ) -Ｔ ｒ ｕ ｓ ｔ ｗ ｏ ｒ ｔ ｈ ｙ (信頼性 )



Ｌ ＥＡＲＮＳのサイ ト設計

ＬＥＡＲＮＳでは最適なキーワードに対し最善な施策を行うため独自の２３項目の

チェックリストを使いサイトを設計していきます。これにより対策するキーワードや

設定するべきタグ、キーワード頻度の目標などが明確化します。



実例 （福岡白内障専門サイ ト ）



実例 （福岡白内障専門サイ ト ）


